PAZARLAMA ve
RZ-TALEP ILISKISI







J Ol o v A L

ser degiskenler sabitken belir
de piyasada toketicilerin  degisi
nde satin almaya hazir olduklar1 mal
et miktaridir.




dizeylerinde talep edile
kombinasyonlarini birlesti

- Tlgili diger mal fiyatlari

- Tuketici geliri

- Tuketici tercihleri

“Diger seyler” deki degismeler

yerini (Talep kaymasi) etkiler.
D

Miktar







talebl , fiyatinin diismesi 0 M
)l artirir.

Pt = D|

P| = D1



veya hizmetin talebi sadece
degildir. Ayn1 zamanda diger fak
paglidir.

abit kabul edilen bu faktorler tale

onksiyonunu olusturmaktadir.




=f(Pa, Ps,Pc, Y, N

Da = Talep edilen a malinin mik

Pa = a malinin fiyati,

Ps = Ikame mallarimin fiyati,

Pc = Tamamlayic1 mallarin fiyati,

Y = Tiiketici gelir1 ve gelir dagilima,

(Belirli bir zamandaki geliri)

N = Nufus

(Belirli bir zamandaki yogunlugu ve ze




Fiyat1) disinda diger
nedigini kabul edersek talep foni

D(a)=f(Pa)




1. Fiyatta bir
disuis e 1

01 2 3 45 6 7 8 9101112 Maln

= Talep Miktari

2. talep edilen
miktarda artis




Ornegin: Bir mala konulan vergi
sebebiyle fiyatin ylkselmesi talep egrisi
Uzerinde bir hareket yaratir.

Bir baska deyisle talep edilen miktar
degistirir.




Talepte
artis

e ————————

Talepte

azalma

Talep
egrisi, D

Talep egrisi, D3




erin gelirindeki degisme,
mallarin (tamamlayici ve ikame) fiyatla
smeler,

eticilerin zevk ve tercihlerindeki degismeler,

iketicilerin beklentilerindeki degismeler,




butlin mal fiyatlar
5]1 olarak
degisme Burada Uc¢ ihtimal vardir.

r artis1 taleb1 artirir,

lir artisi taleb1 Once artirir, sonra etkilemez,

elir artis1 taleb1 once artirir; belirli bir noktadan sc
zaltir.



n gelirl artinca baz1 me
a gelir artis1 devam edince talej

nlara inferior mallar veya fakir mallar

Iffen Paradoksu)




Izmete su talepler gosterilebi




el miisteriler mal veya hizmeti beg
maz) veya korkarlar (asi olmak veya
2K gibl).

Oth deneyimler sonucu Urin veya marka imaj
msuz etkilenmesi.
Bu durumda U0rin vyeniden tasarimlanir, fi
stiriiliir, olumlu tutundurma kampanyalar1 ile olums
aj stlinmeye calisilir.




ya hizmete kayitsiz ve ilgisiz olma du

1 olmayan mallar veya uygun olmayan
s6z konusudur.

Iketici tutumunun degismesi, atil kapasite
)nlenmesi ve sabit giderlerin karsilanabilmesi I
nlemler alinmalidir.

kis aylarinda dondurma tuketimin
arttirilmasi veya tatlili dondurma gibi seceneklerle
la boza veya salep satisina yonelme.




0lsa satin alinacak olan ance
ayan mallar icin olusan talep.

urtnler gelistirilerek gizli talep karsila
silir.

gruba giren Urdnlerin pazar potansiyeli
aptanmalidir.
Yaslanmaya kars1 etkili ilaclar, guze
bletleri vs.




Izmetlere talep zaman iginde ¢
grisi).
olojik gelisme ve degisim sonucu Uriinle
3zar omru azalir) ve tuketiciler eskiyen Url
gbet etmezler, yerine yeni Urtnler gelistirilir.

Bakir ve aluminyum tencere yerine ce
2ncere kullanilmasi.




P:
agl olarak talep-arz arasinda denges

0 cok karsilanamaz (firsat kayiplari). yeni
aya cikabilir. Talep az kapasiteden yararlanamaz.

Mesrubat ve dondurma satislar1 yazin ¢ok
\zdir, Turistik tesisler farkli zamanlarda farkli miist
yogunluguna sahiptir. Sinema salonlar1 sabit miist
yogunluguna sahip degildir.

dnlem olarak fiyat farklilastirmasina gitmek gere
Inema salonlarinda farkli saatlerde farkli bilet fiye
yulamasi gibi).




olmasi Istenen ideal durumdur.
talebi mevcut dizeyinde korumaktir.

ak kolay wulasilmaz zira isletmeler
' maksimum kapasitede uzun Sl

Pazarda ¢cok aranan ve satin alman UrUnlerin DI
alebl gunlik degisimler gosterir.




ler guclerinin Uzerinde
lastiklarinda su Onlemleri alir: fiyat a
ulle birlikte sunulan hizmetleri aza

undurma cabalarin1 ve satis noktalarini aza
ersine pazarlama-Demarketing)

Amac talebli tamamen yok etmeden isletme
apasitesi ile uyumlu hale getirmektir (Mevc
aynaklar1 talebi karsilayamiyorsa).




in toplumsal ve ahlaki boyutt
ptulmamalidir.

a ve alkolll icecekler zararh
diginden UrUnlerin tuketimini azaltmaya,
gecirmeye calisilir.




enler sabitken belli bir zama
Ureticilerin  degisik fiyat duze
a hazir olduklar1 mal ve hizmet miktarid




Miktar

Arz egrisi: Dige
degisik fiyat diizeyle
mal ve hizmet kombinasy
birlestiren egridir
“Diger degiskenler’:
-teknoloji
-girdi maliyetleri

-htikimet duizenlemeleri vb.
“Diger degiskenler’deki degism
egrinin yerini (arz kaymasi) etki




la, bir maldan arz edilen miktarin ¢
15u, diger faktorlerin ise sabit oldugu varsa

s0z konusu malin fiyat1 disinda arzini etkileye
rlerde vardir.

fonksiyonu;
Q.. =f (P, Py, Pys, ,T,B,..) seklinde yazilabilir.
Q.. : X malindan arz edilen miktar,

P, : X malmn fiyati
« P4 : Diger mallarn fiyatlar
P : Uretim faktorlerinin fiyati
T : Teknolojik gelismeler
B : Gelecek hakkindaki beklentiler




oer mallarin fiyatlari,
eknoloji ve Uretkenlik,

ergiler ve stubvansiyonlar,
Beklentiler,

Endiistrideki firma sayisi.




Ide fiyati; artarsa SS sola kayar.
or; artarsa SS sola kayar.
oloji; 1lerlerse SS saga kayar.

uktmet dlzenlemesi; firmanin maliyetlerini arttiriyors
ola kayar.
Iiskili diger mallarin fiyatlar1 (ikame veya tamamlayici) e
etkiler
Dis kosullar; dis kosullardaki degismeler arzi arttirabilir y
da azaltabilir
Ornegin: kuraklik sonucu tarim iiretiminin azalmasi.




miktar

HlkUmetin are
standartlarin artt
varsayalim: Bu tuiretic
maliyetlerini arttiracak

Dolayisiyla, arz dogrusu
S1S1°e kayacaktir.

Fiyat Po diizeyinde kalsa, tale
fazlasi ortaya ¢ikacakti.

Dolayisiyla piyasa E2 noktasit
yeni dengesine ulasir.







ikligi karsisinda, tlketicilerin bt
satin ~ aldiklar1  miktar1  degistirmek
dikleri tepkinin siddeti ya da duyarlilik c
0in_fiyat esnekligi ile Olculir, buna talep es

Ir.

I maldan talep edilen miktar, 0 malin fiyat1 ile
Nl degistiginden talebin fiyat esnekligi da
gatiftir.




Talep edilen miktardaki °

Fiyattaki % degisi




Yay esnekligi

- Capraz esneklik




al veya hizmetlerin olup o
Ornek: Deterjanlar

al veya hizmet i¢in biitgeden ayrilan pay

Pay ne kadar azsa fiyat degisimlerinin biitceye etkisi o

az olur, bu nedenle fiyat esnekligi o derece diisiik olur.
« Ornek: Tuz




iminden sonra ge¢en zaman ne kac
2 0 derece esnek olur.

Ornek: Petrol fiyatlarinin artmas: sonucu daha ekonomik
teknolojilerin gelistirilmesi i¢in belirli bir zaman gerekmis

1 kars1 duyulan gereksinmelerin siddeti,

Zorunlu mallar,
Zorunlu olmayan mallar (Itks mallar).




arz miktarinin az olmasi
es1 anlamina gelmektedir.

EB TEOREMIi (ORUMCEK AGI TEOI

me bagli olarak arzin fiyat degismelerine uyumunun
esinden kaynaklanir.




ve fiyat esnekligi

artsa da fiyat diisse de talep miktarn fazla

at1 arz daha cok etkiler!
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